- PROJEKT ROBOCZY —
| ETAP KONSULTACJI SPOLECZNYCH

Uchwata nr .......
Rady Miasta Kielce
zdnia .................

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obi ektow malej
architektury, tablic reklamowych i urz  adzen reklamowych oraz ogrodze A,
ich gabarytéw, standardow jako $ciowych oraz rodzajow materiatdw
budowlanych, z jakich mog g byé wykonane

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2016 r., poz. 778, 904, 961, 1250)
uchwala sie, co nastepuje:
81
1. Uchwala sie zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materialtdbw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane,
obowigzujace na obszarze Gminy Kielce (zwanej dalej: ,Miastem").
2. Integralng czescig uchwaly sa:

1) rysunek granic stref, stanowigcy Zatacznik nr 1 do uchwaty;

2) rozstrzygniecie w sprawie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta
Miasta Kielce uwag zgtoszonych do projektu uchwaly w sprawie zasad i
warunkow sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen w Kielcach, stanowigce Zatgcznik nr 2 do
uchwaty.

Rozdziat |
Przepisy wst epne

§2

1. Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych innych niz
okreslone w niniejszej uchwale. Dopuszcza sie sytuowanie wytgcznie takich
rodzajéw tablic reklamowych i urzgadzen reklamowych, o ktorych mowa w
przepisach uchwaty, na warunkach i zasadach okreslonych w przepisach uchwaty,
z zastrzezeniem ust. 2.

2. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych stanowigcych szyldy, w niniejszej
uchwale okresla sie zasady i warunki ich sytuowania, gabaryty oraz liczbe
szyldow, ktére moga by¢ sytuowane na danej nieruchomosci. Dopuszcza sie
sytuowanie wytgcznie takich rodzajow szyldow, o ktorych mowa w Rozdziale I,
na warunkach i zasadach okreslonych w przepisach uchwaty.

3. Dopuszcza sie sytuowanie obiektow matej architektury i ogrodzen na zasadach i
warunkach, ustalonych w Rozdziale VI i Rozdziale VII.

4. Przepiséw uchwaly nie stosuje sie w odniesieniu do tablic informujacych o
finansowaniu inwestycji ze srodkow Unii Europejskie;.

5. W rozumieniu niniejszej uchwaty nie stanowig reklamy informacje umieszczone na
drzwiach, oknach, witrynach lub elewacjach szklanych zawierajgce wytacznie
informacje na temat:



1) mozliwosci dokonywania ptatnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania z
innych kart, w szczegolnosci: rabatowych, lojalno$ciowych, wydawanych w
ramach programéw partnerskich, pozbawione nazw oraz graficznych oznaczen
podmiotéw swiadczgcych ustuge, jak rowniez dotyczace zwrotu podatku VAT,
o powierzchni nie wiekszej niz 155,4 cm? odpowiadajacej powierzchni formatu
A6 (10,5 cm x 14,8 cm);

2) godzin otwarcia lokalu o powierzchni nie wiekszej niz 1247,4 cm?
odpowiadajgcej powierzchni formatu A3 (42,0 cm x 29,7 cm);

3) ochrony/monitoringu obiektu, pozbawione nazw oraz graficznych oznaczen
podmiotéw swiadczacych ustuge.

§3

. Ustala sie podziat Miasta na strefy, oznaczone jako: ,A”, ,B”, ,C" i ,D” 0

zroznicowanych zasadach sytuowania obiektow matej architektury, ogrodzenh oraz

tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, ktérych granice zawiera Zatgcznik nr

1 do niniejszej uchwalty, gdzie wyodrebniono nastepujgce obszary:

A" - tereny zespotow i obiektéw zabytkowych o wysokim znaczeniu dla
tozsamos$ci i wizerunku miasta;

.B” - tereny zurbanizowane inne niz ,A”, ,C"1,D";

,C” - tereny o dominujgcych funkcjach gospodarczych (przemyst, bazy, skiady,
obszary rozmieszczenia obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy
powyzej 2000 m?, obszary koncentracji funkcji ustugowych, obszary obiektow
oraz urzadzen sportowych);

,D” - tereny laséw, parkow, skwerow, cmentarzy, dolin rzecznych, zieleni
urzadzonej i naturalnej oraz inne cenne pod wzgledem przyrodniczym i
krajobrazowym;

§4

. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub
urzadzenie reklamowe elastyczne, nieazurowe, wykonane z tkanin, tekstyliow
lub z miekkich tworzyw sztucznych, rozpinane pomiedzy lub na elementach
konstrukcyjnych lub otaczajgcych obiektach np. na stelazu, rusztowaniu
budowlanym, elewacji budynku, ogrodzeniu, pojezdzie (np. plandeka,
transparent), za wyjatkiem flag, markiz i siatek reklamowych;

2) detalu architektonicznym - nalezy przez to rozumie¢ element dekoracyjny
obiektu budowlanego, w szczegdlnosci m.in.: gzyms, fryz, belkowanie, roleta
lub zaluzja zewnetrzna, ryzalit, parapet, porecz, balustrada, okiennica, element
rzezbiarski lub malarski, ozdobna stolarka lub ciesielka, sgraffito, boniowanie,
blenda, ptycina, opaska woko6t otworu okiennego lub drzwiowego, a takze
spos6b wykonania konkretnego elementu budowlanego Ilub potaczenia
elementow (np. przeszklen okiennych lub $cian ostonowych) lub wykonania
izolaciji;

3) fladze — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowag wykonang z tkaniny,
tekstyliow lub folii z tworzywa sztucznego, sytuowang w szczegollnosci na
masztach, stupach lub wysiegnikach umocowanych na elewaciji;

4) formacie drobnym — nalezy przez to rozumieC ptaska, jednostronna,
prostokatng powierzchnie ekspozycyjng o wielkosci do 0,1 m' wigcznie;

5) formacie matym — nalezy przez to rozumiecC ptaska, jednostronng, prostokatng
powierzchnie ekspozycyjng o wielkosci od 1,0 m? do 3,0 m? wiacznie, ktérej



maksymalny wymiar liniowy w rzucie nie moze przekroczy¢ 2,0 m, o
maksymalnej grubosci 0,25 m;

6) formacie sSrednim — nalezy przez to rozumie¢ ptaska, jednostronna,
prostokatng powierzchnie ekspozycyjng o wielkosci od 3,0 m? do 9,0 m?
wigcznie, ktorej maksymalny wymiar liniowy w rzucie nie moze przekroczy¢ 3,8
m, o maksymalnej grubosci 0,50 m;

7) formacie du zym — nalezy przez to rozumiec¢ ptaska, jednostronng, prostokatng
powierzchnie ekspozycyjna o wielkosci od 9,0 m? do 18,0 m? wiacznie, ktérej
maksymalny wymiar liniowy w rzucie nie moze przekroczy¢ 6,4 m, o
maksymalnej grubosci 0,50 m;

8) formacie wielkim — nalezy przez to rozmie¢ ptaska, jednostronng, prostokatng
powierzchnie ekspozycyjna o wielkosci powyzej 18,0 m? o maksymalne;
grubosci 0,70 m;

9) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumiec urzadzenie reklamowe w
formie oszklonej szafki o maksymalnej wysokosci 75 cm, maksymalnej
szerokosci 75 cm i maksymalnej grubosci 5 cm, stuzace do prezentacji oferty
gastronomicznej na papierowych arkuszach umieszczanych wewnatrz
urzadzenia;

10) imprezie miejskiej] — nalezy przez to rozumie¢ zgtoszone do wiasciwego
organu imprezy masowe oraz inne przedsiewziecia realizowane w przestrzeni
publicznej, w szczegdlnosci: uroczystosci panstwowe lub religijne, wystawy i
kiermasze, wydarzenia kulturalne, sportowe, o charakterze charytatywnym,
promocyjnym, informacyjnym, upamietniajgcym, integrujgcym i inne;

11) kasetonie — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub urzadzenie
reklamowe w formie przestrzennej, wielobocznej, jednobrytowej, zamknietej
konstrukcji niepetnej w srodku, z licem wykonanym z trwatego i sztywnego
materiatu, zazwyczaj podswietlang od wewnatrz, o grubosci ponad 3,0 cm;

12) logo, logotypie — nalezy przez to rozumieé graficzne przedstawienie marki
podmiotu prowadzgcego dziatalno$¢ gospodarczg, spoteczng, kulturalng,
stanowigce element identyfikacji wizualnej;

13) markizie - nalezy przez to rozumie¢ wykonane z miekkiej tkaniny lub
tworzywa skladane zadaszenie ostaniajgce okno lub witryne sklepowg od
stonca;

14) maszcie flagowym — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe w
formie pionowego stupa badz wysokiej, smukiej konstrukcji, na ktérym
mozliwa jest ekspozycja reklamy w formie zamocowanej flagi;

15) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowag
wykonang bezposrednio na $cianie obiektu budowlanego z uzyciem technik
plastycznych;

16) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe w postaci
jarzeniowej lampy swietlnej elektrycznej lub zespotu takich lamp, wykonanych
z gietych zamknietych profili szklanych, wypetnionych gazem, mieszankg
gazow lub luminoforem;

17) nosniku reklamowym typu R1 — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowag,
lub urzadzenie reklamowe w formie wolnostojgcej trwale zwigzanej z gruntem
jedno- lub dwustronnej tablicy, gabloty lub wyswietlacza o ptaskiej powierzchni
ekspozycyjnej w uktadzie pionowym nie przekraczajacej 3,0 m* dla jednej
strony, podswietlonej lub nie podswietlonej, o wymiarach 1,4 m x 2,0 m z
dopuszczalnym maksymalnym zmniejszeniem kazdego z wymiarow o 5%,



maksymalnej grubosci 0,30 m oraz maksymalnej wysokosci konstrukcji 3,0 m
od poziomu terenu;

18) nosniku reklamowym typu R2 — nalezy przez to rozumiecC jedno- lub
dwustronng tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe wolnostojace, trwale
zwigzane z gruntem, w formie posadowionej na jednym stupie tablicy lub
przeszklonej gabloty z powierzchnig ekspozycji reklamy w uktadzie poziomym
nie przekraczajacej 9,0 m? dla jednej strony, o wymiarach 3,6 m x 25 m z
dopuszczalnym maksymalnym zmniejszeniem kazdego z wymiaréw o 5%, o
maksymalnej wysokosci konstrukcji 6,0 m od poziomu terenu;;

19) nosniku reklamowym typu R3 - nalezy przez to rozumie¢ jedno- lub
dwustronng tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe wolnostojace, trwale
zwigzane z gruntem, w formie posadowionej na jednym stupie tablicy lub
przeszklonej gabloty z powierzchnig ekspozycji reklamy w uktadzie poziomym
nie przekraczajacej 18,0 m? dla jednej strony, o wymiarach 6,0 m x 3,0 m z
dopuszczalnym maksymalnym zmniejszeniem kazdego z wymiaréw o 5%, o
maksymalnej wysokosci konstrukcji 7,5 m od poziomu terenu;

20) nosniku reklamowym typu R4 - nalezy przez to rozumie¢ jedno- lub
dwustronng tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe wolnostojace, trwale
zwigzane z gruntem, w formie posadowione] na jednym stupie tablicy lub
przeszklonej gabloty z powierzchnig ekspozycji reklamy w uktadzie poziomym
nie przekraczajacej 48,0 m? dla jednej strony, o wymiarach 12,0 m x 3,0 m lub
12,0 m x 4,0 m z dopuszczalnym maksymalnym zmniejszeniem kazdego z
wymiarow o 5%, o maksymalnej wysokosci konstrukcji 10,0 m od poziomu
terenu;

21) obrebie parteru — nalezy przez to rozumie¢ czesc¢ elewacji budynku
znajdujgcg sie pomiedzy poziomem terenu a dolng krawedzig gzymsu
dzielgcego kondygnacje przyziemia od kondygnacji | pietra lub w przypadku

braku gzymsu - rzedng goérnej plaszczyzny stropu zlokalizowanego
bezposrednio nad kondygnacjg przyziemia;
22) ogrodku gastronomicznym  — nalezy przez to rozumie¢ wydzielony obszar,

na ktorym prowadzona jest dziatalnos¢ gastronomiczna;

23) parterze — nalezy przez to rozumieC pierwszg kondygnacje nadziemna,
niezagtebiong ponizej poziomu terenu;

24) pasie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ czes$é elewacji parteru
budynku zawierajgcq sie  pomiedzy gérng krawedzig witryn (otworow
okiennych i drzwiowych) w kondygnacji przyziemia a dolng krawedzig gzymsu
dzielagcego kondygnacje przyziemia od kondygnacji | pietra, wyznaczajacq
przestrzen reklamowa, przy czym:

a) w przypadku braku gzymsu za gérng krawedz pasa reklamowego nalezy
przyja¢ rzedng gornej ptaszczyzny stropu zlokalizowanego bezposrednio
nad kondygnacjg przyziemia;

b) w przypadku obiektéw parterowych za gorng krawedz pasa reklamowego
nalezy przyja¢ gorng krawedz elewaciji;

25) pneumatycznym urz adzeniu reklamowym — nalezy przez to rozumiec
urzadzenie reklamowe o dowolnych wymiarach, wolnostojace i w formie
dmuchanej, w szczegolnosci balon, brama, banner, namiot, posta¢ chwieja,
sterowiec, atrapy produktow, maskotki, loga, znaki firmowe, wizytowki;

26) przestrzeni ponad poziomem parteru - nalezy przez to rozumie¢ przestrzen
powyzej dolnej krawedzig gzymsu parteru lub w przypadku braku takiego
gzymsu powyzej linii gornej ptaszczyzny stropu kondygnacji parteru;



27) przestrzeni dost epnej publicznie - nalezy przez to rozumiec
ogolnodostepna przestrzen pozostajgcg w zarzadzie publicznym,;

28) przeszkleniu — jednoczesciowa lub skiadajgca sie z kwater zewnetrzna
przezierna przegroda budynku, w szczegdlnosci szyba zespolona w oknie,
witrynie lub Scianie ostonowej;

29) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, pionowe,
wolnostojgce, z podstawg zagtebiong ponizej poziomu terenu lub bez
wyodrebnionej podstawy, jedno lub wielostronne, charakteryzujgce sie zwartg
formg i ksztaltem, stanowigce tto na calej jego wysokosci dla tresci
reklamowych lub informacyjnych, w tym tablic ptaskich o jednakowych
gabarytach, z rozr6znieniem na:

a) pylon cenowy - informujgcy o cenach obowigzujgcych na stacji paliw;

b) pylon wizytbwkowy - eksponujgcy modutowo rozmieszczone tabliczki
formatu drobnego oraz zwiehczony w jego najwyzej czesci nie wiecej niz
jedng tablicg reklamowg o szerokosci tego pylonu;

c) pylon zbiorczy - eksponujgcy modutowo rozmieszczone tablice reklamowe;

30) reklamie wyborczej - nalezy przez to rozumie¢ materiat wyborczy lub reklama
kandydatow w formie tablicy reklamowej sytuowanej na okres kampanii
wyborczych (parlamentarnych, prezydenckich, do jednostek samorzgadu
terytorialnego) oraz do czternastu dni po ich zakonczeniu;

31) rysunku — nalezy przez to rozumieC zalgcznik graficzny w skali 1:10 000,
jednoznacznie okreslajgcy granice podziatu Kielc na obszary: A, B, C i D
stanowigcy Zatgcznik nr 1;

32) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg Ilub
urzadzenie reklamowe elastyczne, azurowe, wykonane z tkanin, tekstyliow lub
miekkim tworzywie sztucznym o strukturze siatki, rozpiete pomiedzy lub na
elementach konstrukcyjnych, na otaczajgcych obiektach, elewacjach
budynkow lub na rusztowaniu budowlanym;

33) stupie ogtoszeniowo-reklamowym  — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojagce
urzadzenie reklamowe w ksztalcie walca; o $rednicy do 1,75 m i wysokosci
powierzchni ekspozycji reklamy do 5,0 m;

34) stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumieé wolnostojgce przenosne
urzadzenie reklamowe w formie stojaka o maksymalnej wysokosci do 1,2 m i
maksymalnej szerokosci do 0,60 m, skladajgce sie z dwoch piyt (tablic
reklamowych) o maksymalnej powierzchni ekspozycyjnej 0,50 m? kazda,
zlgczonych gorng krawedzig, sytuowane bezposrednio przy wejsciu do lokalu
uzytkowego lub w granicach ogrédka gastronomicznego, eksponowane w
godzinach otwarcia lokalu, zawierajgce wykonane technikami plastycznymi
informacje o ofercie dziatalnosci, w szczegdlnosci o wydarzeniu, wystawie,
jadtospisie; przy czym powierzchnia terenu zajmowanego przez urzadzenie
nie moze przekracza¢ 0,50 m?;

35) szyldzie gibwnym — nalezy przez to rozumie¢ pionowy lub poziomy szyld
dziatalnosci gtéwnej na danej nieruchomosci dla obiektéw ustugowych, w
szczegolnosci  wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych, obiektow
uzytecznos$ci publicznej, obiektow instytucji kultury itp., sytuowany rownolegle
do ptaszczyzny elewacji na jednym z obiektow (np. na budynku, pylonie,
totemie);

36) szyldzie naklejanym lub reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumiec¢
tablice reklamowg w formie folii naklejanej od zewnetrznej lub wewnetrzne;j



strony na przeszkleniach okien, witryn, drzwi wejsciowych, elewacjach
szklanych wraz z ttem;

37) szyldzie réwnoleglym — nalezy przez to rozumie¢ szyld usytuowany
rownolegle do ptaszczyzny sytuowania,
38) szyldzie semaforowym — nalezy przez to rozumie¢ szyld usytuowany pod

katem prostym do ptaszczyzny sytuowania w formie jedno- lub dwustronne;j
ptaskiej tablicy reklamowej, logo, logotypu lub figury, mocowang do lica
elewacji, w szczegolnosci poprzez zastosowanie wysiegnika/0w wraz z ttem;

39) szyldzie wizytbwkowym — nalezy przez to rozumie¢ szyld réwnoleglty o
maksymalnej powierzchni 0,25 m? usytuowany w stosunku do innych szyldéw
wizytowkowych w spos6b modutowy z uwzglednieniem jednolitych zasad, w
szczegolnosci zastosowanych wymiaréw i proporcji, materiatu, barw,
odstepdw miedzy nimi, tta, wyrdbwnania i justowania tresci:

40) szyldzie zmiennym — nalezy przez to rozumie¢ szyld umozliwiajgcy zdalng
zmiane tresci przekazu informacyjnego;

41) tablicy reklamowej umieszczonej na rusztowaniu — nalezy przez to
rozumie¢ tablice reklamowg montowang na rusztowaniu i usytuowang na
nieruchomosci, na ktérej prowadzone sg roboty remontowe lub budowlane, w
czasie prowadzenia tych robot;

42) technice plastycznej — nalezy przez to rozumie¢ reczne wytwarzanie
informacji wizualnej, w szczegoélnosci: malunek, rysunek, mozaika, sgraffito,
witraz, metaloplastyka;

43) totemie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, trwale zwigzane z gruntem
pionowe urzadzenie reklamowe w formie stupa lub pionowej konstrukcji, na
ktorym w goérnej czesci, powyzej 2/3 calkowitej wysokosci, usytuowana jest
tres¢ reklamowa lub informacyjna;

44) uchwale — nalezy przez to rozumie¢ niniejszg uchwate Rady Miasta Kielce;

45) urzadzeniu wyborczym — nalezy przez to rozumie¢ reklame przenosng w
formie urzadzenia reklamowego wykonanego =z lekkiej konstrukcji
przestrzennej przeznaczonej do mocowania do niej reklamy wyborczej,
sytuowane w miejscach wyznaczonych przez Prezydenta Miasta Kielce;

46) witaczu wej sciowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg z reklamg
biezacej oferty dziatalnosci, sytuowang przy wejsciu do dziatalnosci, w
szczegolnosci na obiekcie budowlanym (np. bezposrednio lub w gablocie) lub
jako reklama przenosna (np. na pulpicie, stojaku reklamowym lub sztaludze);

47) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe umozliwiajgce
ekspozycje towaréw lub prezentacje ustug danego lokalu uzytkowego,
rozumiane jako przestrzen zawarta pomiedzy osciezami, tacznie z
powierzchnig szklenia witryny;

48) znakach bez tta — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenia reklamowe w postaci
przestrzennego blokowego napisu, logo lub logotypu, nieposiadajgce tia,
ktorych powierzchnia w ptaszczyznie ekspozycyjnej nie przekracza 60%
powierzchni prostokata opisanego na zewnetrznych krawedziach tej
ptaszczyzny (powierzchnie takiego prostokata przyjmuje sie za powierzchnie
ekspozycyjng reklamy), montowane bezposrednio do ptaszczyzny elewacii
budynku, na dachach budynkéw, budowlach lub ogrodzeniach (w tym giete
profile neonowe);

49) znaku — kazdy znak graficzny, pisarski lub typograficzny, w szczegdélnosci:
litera, cyfra, symbol, piktogram, sygnet lub logotyp, lub ich ciag (np. litery
pisane tgcznie).



2.

Niezdefiniowane pojecia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich
definicjami okreslonymi w przepisach odrebnych.

Rozdziat Il
Przepisy ogdlne

§5

Uchwala sie nastepujace ogoélne zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i
urzadzeh reklamowych (w tym szyldow) o ile przepisy szczegotowe niniejszej
uchwaly nie stanowig inaczej:

1.

3.

taczna powierzchnia ekspozycji reklamy tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych (z uwzglednieniem szyldow) na obiektach budowlanych nie moze
przekroczy¢:

a) w strefach ,A”, ,B”1,D": 20% powierzchni catkowitej elewacji;

b) w strefie ,C": 40% powierzchni catkowitej elewaciji;

W przypadku, gdy wejscie do lokalu z zewnatrz znajduje sie na nastepnej
kondygnacji ponad parterem lub w suterenie (m.in. wejscie z galerii), przepisy
dotyczace tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych w parterze
stosuje sie odpowiednio takze dla tych kondygnaciji i lokali.

Zakazuje sie:

1) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie baneréw
reklamowych i siatek reklamowych, z uwzglednieniem przepiséw ust. 5 pkt 3 i
6;

2) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych - z wylaczeniem
szyldow — na ogrodzeniach, tymczasowych obiektach budowlanych, obiektach
matej architektury, elementach miejsc stuzgcych do czasowego gromadzenia
odpaddéw statych, toaletach miejskich, balustradach, dachach, murach,
konstrukcjach oporowych oraz na obiektach i urzadzeniach infrastruktury
technicznej;

3) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na drogowych
obiektach inzynierskich, urzadzeniach bezpieczehstwa ruchu drogowego,
budowlach o funkcji dzwiekochtonnej i na ptotkach grodzacych
zlokalizowanych w pasie dzielgcym jezdnie drog publicznych;

4) sytuowania tablic i urzadzen reklamowych — z wylgczeniem szyldow — w strefie
»A”, Z uwzglednieniem przepiséw ust. 5 pkt 2+12;

5) sytuowania urzadzen reklamowych na pomnikach przyrody oraz tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych na drzewach i w zasiegu ich koron;

6) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (z wylaczeniem
szyldow) na terenach cmentarzy i ich ogrodzeniach;

7) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (z wylaczeniem
szyldow):

a) na budynkach wpisanych do rejestru zabytkow i ujetych w gminnej
ewidencji zabytkbw oraz na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie te
obiekty;

b) na terenach wod powierzchniowych oraz w strefach ,A” i ,P” Kieleckiego
Obszaru Chronionego Krajobrazu,

8) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych naruszajgcych,
niszczacych oraz catkowicie Ilub czesciowo przestaniajgcych: balkony,
balustrady, wykusze, ryzality, rzygacze rynnowe, gzymsy, podcienia, pilastry,



opaski okienne i drzwiowe, zwienczenia, artykulacje, ozdobne zréznicowania
faktur tynkow, oktadzin kamiennych i klinkierowych, rysunek boniowania,
elementy rzezbiarskie i malarskie, sgraffita, dekoracje ceramiczne, kamienne,
polichromowane, snycerskie, a takze inne elementy detalu architektonicznego
(z wylgczeniem wurzadzen reklamowych wykonanych 2z gietych lamp
neonowych);

9) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposéb zastaniajgcy
czesciowo lub catkowicie, od zewnetrznej lub wewnetrznej strony:

- otwory okienne, drzwiowe — z wytgczeniem szyldow lub reklam naklejanych;
- przeswity bramowe, podcienia — z wytgczeniem szyldow;

10) sytuowania szyldow nad otworami okiennymi lub drzwiowymi, zwienczonymi
tukami, krzywoliniowo lub detalem architektonicznym, w formie innej niz znaki
bez tta (w tym dopuszczalna forma gietych lamp neonowych;

11) sytuowania tablic reklamowych i urzadzenh reklamowych semaforowych nie
spetniajacych nastepujacych warunkow:

a) minimalna wysokos¢ od poziomu terenu do dolnej krawedzi nosnika: 2,2 m,
b) maksymalna odlegtos¢ od lica elewacji do najdalej wysunietego elementu
nosnika: 0,8 m;

12) sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych w postaci
wyswietlaczy elektronicznych, ktérych ilos¢ punktéw emitujgcych swiatto jest
mniejsza niz 100 na 1 cm?® powierzchni ekspozycyjnej, z wyjatkiem
wyswietlaczy stanowigcych element tablic informujgcych o cenach paliw
(pylondw cenowych) oraz stanu miejsc parkingowych;

13) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych emitujgcych lub
odbijajacych swiatto o luminancji powierzchni wiekszej niz:

a) 5000 cd/m? w ciggu dnia;
b) 400 cd/m? w ciggu nocy;

14) sytuowania w strefach ,A”, ,B” i ,D” oraz wzdluz drog publicznych tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) wyswietlajgcych ruchome obrazy;

b) emitujgcych swiatlo o zmieniajgcym sie natezeniu (btyskowe lub pulsujace);

c) stosujacych efekty wizualne i przerwy pomiedzy kolejno wyswietlanymi
informacjami;

d) stosujacych czas prezentacji informacji wizualnej krotszy niz 10 sekund;

15) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (z uwzglednieniem
szyldow) na elewacji budynku w obrebie parteru lub ponizej gzymsu
rozdzielajgcego parter od pierwszego pietra o 1iacznej powierzchni
przekraczajgcej nastepujacy procent powierzchni tej elewacji (liczonej w
obrebie parteru), do ktérej zalicza sie powierzchnie drzwi, bram oraz okien i
witryn;

a) 20% w strefach ,A” i ,D”;
b) 30% w strefie ,B”;
c) 40% w strefie ,C”;

. Nakazuje sie:

1) dostosowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych pod wzgledem
kolorystyki, stylu, formy, kroju pisma i materialu do kompozyciji
architektonicznej, podziatow architektonicznych i charakteru budynku lub
budowli, na ktérych sie znajduja;



2)

3)

4)

usytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych prostopadte lub
rownolegte do elementow istniejgcego zagospodarowania, w szczegolnosci osi
lub krawedzi jezdni, elewacji budynkdéw, budowli lub linii ogrodzenia;

w przypadku elewacji boniowanych - dostosowanie tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych do wysokosci bonii elewacji i nie przekraczanie ich
szerokosci, jesli wystepuje ten sam rodzaj artykulacji architektonicznej;

w przypadku zgrupowania w jednym pasie lub kolumnie wiekszej ilosci tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych (w tym szyldow) — ujednolicenie
noénikbw pod wzgledem ich wysokosci oraz wysokosci sytuowania na
elewacji oraz dostosowanie do kompozycji architektonicznej i charakteru
budynku oraz do pozostatych nosnikéw sytuowanych na obiekcie;

. Dopuszcza sie:

1)
2)

3)

4)
5)

6)

7)

8)

podswietlenie i doswietlenie reklamy;

sytuowanie odtworzonych historycznych neonéw wg pierwowzoru na

podstawie ikonografii archiwalnej;

sytuowanie wszelkich form tymczasowych tablic reklamowych i urzadzen

reklamowych (w tym m.in. banerow, siatek reklamowych, urzadzen

pneumatycznych, masztéw flagowych, ekranéw s$wietlnych, wolnostojacych
tablic i urzadzen reklamowych itp.) bez okreslania warunkow, zasad
sytuowania oraz gabarytow, instalowanych:

a) na czas trwania imprez miejskich oraz nie dtuzej niz na 30 dni przed ich
rozpoczeciem;

b) bedacych reklamg wyborczg na czas trwania kampanii wyborczej oraz nie
dtuzej niz 14 dni po zakonczeniu wyborow;

sytuowanie tablic systemu informacji/identyfikacji miejskiej i turystycznej;

sytuowanie w przestrzeniach publicznych stupéw ogtoszeniowo-reklamowych o

wymiarach nieprzekraczajgcych 5 m wysokosci oraz 1,75 m $rednicy, w

odlegtosci nie mniejszej niz 35 m pomiedzy poszczegdllnymi stupami, a takze

miedzy stupami a nosnikami reklamowymi typu R1;

sytuowanie jednej tablicy reklamowej na kazdej elewacji, umieszczonej na

rusztowaniu, na czas trwania robot remontowych lub budowlanych, pod

nastepujacymi warunkami;

a) dopuszcza sie sytuowanie reklamy na siatce reklamowej wylacznie w
trakcie prowadzenia rob6t budowlanych;

b) dopuszcza sie sytuowanie reklamy wylgcznie na rusztowaniu przed
elewacja, na ktérej prowadzone sg zewnetrzne roboty budowlane lub
konserwatorskie;

c) zakazuje sie sytuowania wiecej niz jednej tablicy reklamowej;

d) maksymalna powierzchnia reklamy wynosi:

1) 30% catkowitej powierzchni siatki w strefach ,A” i ,D”;
i) 50% catkowitej powierzchni siatki w strefie ,B”;
iif) 100% catkowitej powierzchni siatki w strefie ,C”;

sytuowanie na obiektach matej architektury i pomnikach informacji o ich

fundatorze (fundatorach) pod warunkiem, ze tablice informacyjne wraz z

treScig sq wykonane z jednolitego kolorystycznie metalu, a powierzchnia

pojedynczej tablicy nie przekracza 600 cm?;

wylgcznie na scianach budynkoéw pozbawionych otworéw okiennych lub

posiadajgcych wytacznie otwory okienne klatek schodowych — wykonanie

technikami  plastycznymi artystycznego muralu reklamowego pod



warunkiem, ze tgczna powierzchnia logo sponsora i hasta reklamowego nie
przekroczy 20% powierzchni muralu;

9) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o jednostronnej lub
dwustronnej ekspozycji na wiatach przystankéw komunikacji miejskiej pod
nastepujacymi warunkami:

a) powierzchnia ekspozycji pojedynczego nosnika z jednej strony nie
przekracza 2,2 m?;

b) taczna powierzchnia ekspozycji nosnikow na kazdej elewacji wiaty nie
przekracza 30% powierzchni tej elewacii;

10) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o jednostronnej
ekspozycji na ulicznych kioskach biletowo-gazetowych, pod nastepujacymi
warunkami:

a) maksymalna liczba nosnikéw dla jednego kiosku: 2;

b) powierzchnia ekspozycji pojedynczego nosnika nie przekracza 2,2 m?;

11) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w przejsciach
podziemnych, umieszczonych ptasko na scianach tunelu;

12) dla ogrodkéw gastronomicznych zlokalizowanych w  przestrzeniach
publicznych:

a) jeden stojak reklamowy w bezposrednim sgsiedztwie ich wejscia, a w
przypadku wystepowania wiecej niz jednego wejscia do lokalu, dopuszcza
sie drugi stojak w bezposrednim sasiedztwie kolejnego wejscia, jezeli
odlegtos¢ pomiedzy wejsciami jest wieksza niz 12 m,

b) jedng gablote ekspozycyjng w bezposrednim sasiedztwie wejscia do lokalu,
umieszczong ptasko na elewacji budynku, a w przypadku wystepowania
wiecej niz jednego wejscia do lokalu, dopuszcza sie drugg gablote, w
bezposrednim sagsiedztwie kolejnego wejscia, jezeli odlegtos¢ pomiedzy
nimi jest wieksza niz 12 m,

c) jeden witacz w bezposrednim sagsiedztwie wejscia do lokalu, o
maksymalnych wymiarach 120 cm wysokosci i 60 cm szerokosci,

d) litery, logo Ilub logotypy przestrzenne na elementach wyposazenia
ogrédkoéw gastronomicznych, ktorych powierzchnia jest nie wieksza niz
20% powierzchni elementu, na ktérym sie znajdujg, pod warunkiem ich
wkomponowania w taki element wyposazenia ogrédka,

e) usytuowanie szyldow na lambrekinach parasoli, markiz lub zadaszen;

Rozdziat Ili
Szyldy

§ 6.

Poza przepisami Rozdziatu | i Rozdziatu Il uchwaly, ustala sie nastepujgce ogolne
zasady i warunki sytuowania szyldow:

1.

2.

3.

Zakazuje sie sytuowania szyldow w formie baneru reklamowego i siatki
reklamowej.

Zakazuje sie sytuowania szyldow zmiennych, o ile nie stanowig one cennikow
stacji paliw lub informaciji o stopniu wykorzystania miejsc parkingowych.

Na budynkach wpisanych do rejestru zabytkéw i ujetych w ewidencji zabytkdw
zabytkach nieruchomych niezaleznie od ich lokalizacji obowigzujg zasady,
warunki i gabaryty szyldéw takie, jak okreslone dla strefy ,A”,

Dla szyldow zlokalizowanych na elewacjach budynkéw zakazuje sie ich
sytuowania ponad poziomem parteru, z uwzglednieniem przepisow;
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-85 ust. 2iust. 5 pkt 2+4, 61 8;

-ust. 5i 6;

Na elewacjach budynkéw zlokalizowanych w strefach ,B” i ,C” nie ujetych w

rejestrze zabytkow i w ewidencji zabytkow dopuszcza sie sytuowanie szyldow

powyzej poziomu parteru i ponizej gornej krawedzi elewacji przy tacznym
spetnieniu nastepujacych warunkow:

1) szyldy zlokalizowane powy zej poziomu parteru dopuszcza sie wylacznie w
formie znakow bez tta (w tym neony);

2) na jednej elewacji dopuszcza sie wylacznie jeden szyld zlokalizowany
powyzej poziomu parteru i ponizej gornej krawedzi elewacji, z
uwzglednieniem przepisu 8 5 ust. 1;

3) maksymalna wysoko$¢ znakow wynosi:

a) przy wysokosci sytuowania do 10,5 m: 0,7 m;
b) przy wysokosci sytuowania powyzej 10,5 m: nie wiecej niz 1/8 wysokosci
sytuowania i jednoczesnie nie wiecej niz 4,0 m;

Na budynkach i budowlach zlokalizowanych w strefie ,B” i ,C” dopuszcza sie

sytuowanie szyldéw ponad gérn a krawedzig elewacji pod nastepujgcymi

warunkami:

1) dopuszcza sie szyldy wytacznie w formie znakow bez tta (w tym neony);

2) na jednej elewacji dopuszcza sie wytgcznie jeden szyld usytuowany ponad
gorng krawedzig elewacji;

3) maksymalna wysokos¢ znakdéw wynosi:

a) przy wysokosci sytuowania do 10,5 m: 0,7 m;
b) przy wysokosci sytuowania powyzej 10,5 m: nie wiecej niz 1/8 wysokosci
sytuowania i jednoczesnie nie wiecej niz 4,0 m;

§7

Ustala sie nastepujgce szczegotowe zasady i warunki sytuowania oraz gabaryty
nastepujacych rodzajow szyldow sytuowanych na obiektach budowlanych w
zaleznosci od ich typow:

1.

2.

W zakresie szyldow typu ,kaseton”:
1) dopuszcza sie sytuowanie w strefach ,A” i ,D” pod nastepujgcymi warunkami:
a) zakazuje sie sytuowania poza pasem reklamowym, z uwzglednieniem
przepisu 8§ 5 ust. 2;
b) maksymalna wysoko$¢ kasetonu: 0,5 m;
c) maksymalna grubosc¢ kasetonu: 0,15 m;
d) maksymalna powierzchnia kasetonu: 1,0 m?;
2) dopuszcza sie sytuowanie w strefie ,B” pod nastepujacymi warunkami:
a) zakazuje sie sytuowania poza pasem reklamowym, z uwzglednieniem
przepisu 8§ 5 ust. 2;
b) maksymalna wysoko$¢ kasetonu: 0,7 m;
c) maksymalna grubosc¢ kasetonu: 0,20 m;
d) maksymalna powierzchnia kasetonu: 1,5 m?;
3) dopuszcza sie sytuowanie w strefie ,C” pod nastepujgcymi warunkami:
a) maksymalna wysokos$¢ kasetonu: 1,0 m;
b) maksymalna grubos¢ kasetonu: 0,30 m;
c) maksymalna powierzchnia kasetonu: 3,0 m;
W zakresie szyldow ,haklejanych” od zewn etrznej lub wewn etrznej strony
na przeszkleniach:
1) dopuszcza sie w strefach ,A”, ,B” i ,D” pod nastepujgcymi warunkami:
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a) zakazuje sie sytuowania poza obrebem parteru, z uwzglednieniem
przepisu § 5 ust. 2;

b) taczna powierzchnia nie przekracza 20% powierzchni przeszklenia;

c) maksymalna powierzchnia w obrebie przeszklenia jednego otworu: 1,0 m?;

2) dopuszcza sie w strefie ,,C” pod nastepujgcymi warunkami:

a) zakazuje sie sytuowania poza obrebem parteru, z uwzglednieniem
przepisu 8 5 ust. 2;

b) taczna powierzchnia nie przekracza 30% powierzchni przeszklenia;

c) maksymalna powierzchnia w obrebie przeszklenia jednego otworu: 3,0 m;

3. W zakresie szyldow typu ,znaki bez tta”:

1) dopuszcza sie w strefach ,A”, ,B”, ,C”1,D” pod nastepujacymi warunkami:
a) w strefie ,A”, ,B” i ,D” zakazuje sie sytuowania powyzej linii parteru, z
zastrzezeniem przepiséw 8 5 ust. 2:
b) maksymalna wysokos¢ znakdw wynosi:
)] przy wysokos$ci sytuowania do 10,5 m: 0,7 m;
i) przy wysokoéci sytuowania powyzej 10,5 m: nie wiecej niz 1/8
wysokosci sytuowania i jednoczesnie nie wiecej niz 4,0 m;

4. W zakresie szyldéw typu ,pylon wizytowkowy”

1) dopuszcza sie sytuowanie wylgcznie jednego pylonu wizytowkowego na
nieruchomosci; maksymalna powierzchnia pojedynczego szyldu
umieszczonego na pylonie wizytéwkowym w strefach ,A”, ,B” i ,D": 0,5 m?;

2) dopuszcza sie sytuowanie pylonéw wizytéwkowych w strefach ,A”, ,B”, ,C”" i
.D” pod nastepujgcymi warunkami:

a) na zabytkach nieruchomych obowigzujg gabaryty jak w strefie ,A”;
b) maksymalna grubos¢ pylonu wizytéwkowego: 0,5 m;
c) maksymalna wysokos¢ pylonu wizytowkowego:
- w strefie ,A”: 3,0 m;
- w strefach ,B”i,D": 5,0 m;
- w strefie ,C”: 10,0 m;
d) maksymalna szerokosc¢ pylonu wizytéwkowego:
- w strefie ,A”: 1,5 m;
- w strefach ,B”i,D": 2,0 m;
- w strefie ,C”: 3,0 m;

§ 8.

Ustala sie nastepujaca liczbe szyldéw, ktére mogg byé usytuowane na danej
nieruchomosci, przez kazdy podmiot prowadzacy na niej dziatalnosc¢:

1.

Jeden szyld réwnolegly usytuowany w pasie reklamowym elewacji budynku dla
kazdego lokalu posiadajgcego bezposrednie wejscie z zewnatrz lub witryne
zlokalizowane w tej elewacji;

Jeden szyld semaforowy na elewacji dla kazdego lokalu posiadajgcego
bezposrednie wejscie z zewnatrz lub witryne zlokalizowane w tej elewacji;

Jeden szyld wizytowkowy przy wejsciu do budynku lub otworze bramnym dla
kazdego podmiotu zajmujgcego lub wspotdzielgcego lokal, ktoéry nie posiada
bezposredniego wejscia z zewnatrz lub zlokalizowany jest w oficynie;

Jeden szyld wizytowkowy albo réwnolegly na nieazurowych fragmentach
ogrodzenia lub na pylonie sytuowanym w granicach nieruchomosci (odpowiednio
wizytowkowym lub zbiorczym);
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5. Jeden szyld naklejany od zewnetrznej lub wewnetrznej strony na przeszkleniach
na kazdym otworze okiennym i drzwiowym bedacym w uzytkowaniu danego
podmiotu.

Jeden szyld zmienny przy kazdym wjezdzie do parkingu;

. Jeden poziomy lub jeden pionowy szyld gitbwny w formie znakéw bez tia,

spetniajacy jeden z ponizszych warunkow:

a) zamiast szyldu réwnolegtego — dla budynku ustugowego posiadajgcego jedng
kondygnacje,

b) jako dodatkowy szyld — dla budynku ustugowego, posiadajgcego wiecej niz
jedng kondygnacje naziemna.

8. W przypadkach, kiedy lokal uzytkowy posiada bezposrednie wejscie z zewnatrz
lub witryne na wiekszej ilosci elewaciji niz jedna, przepisy dotyczace liczby szyldow
stosuje sie dla kazdej z ww. elewacji odrebnie, przy czym za odrebng elewacje
uznaje sie takze narozne sciecie bryty budynku.

9. Poza szyldow dopuszczong w ust. 1+8 z dopuszcza sie wylgcznie jeden szyld w
formie pylonu lub totemu na jednej nieruchomosci, niezaleznie od ilosci
dziatajgcych w jej granicach podmiotéw;

10. taczna liczba szylddw umieszczanych na terenie nieruchomosci przez jeden
podmiot nie moze przekracza¢ 10, z uwzglednieniem dodatkowych ograniczen
liczbowych naktadanych na poszczegolne rodzaje szylddw przez przepisy
niniejszej uchwaty.

No

Rozdziat IV
Tablice reklamowe i urz agdzenia reklamowe sytuowane na obiektach
budowlanych
(z wylaczeniem szyldow)

§9

Ustala sie nastepujgce szczegbétowe zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych

i urzgdzen reklamowych nie bedacych szyldami na budynkach:

1. Nakazuje sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ptasko na
elewacji budynku, nie wychodzacych poza obrys budynku.

2. Zakazuje sie w strefie ,A” 1 strefie ,D” sytuowania na budynkach tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami, z uwzglednieniem
przepiséw § 5;

3. Dopuszcza sie reklame o obrocie nieruchomoscig pod nastepujgcymi warunkami:

- dopuszcza sie sytuowanie reklam w otworze okiennym lub drzwiowym lub na
przeszkleniu Sciany ostonowej nieruchomosci, ktérej dotyczy, w sposob nie
przestaniajacy istniejagcych podziatow stolarki;

- dopuszcza sie sytuowanie wytacznie jednej reklamy na nieruchomosci, ktorej
dotyczy;

- dopuszcza sie reklame wylacznie w formie monochromatycznej tablicy
reklamowey;

- dopuszczalna powierzchnia reklamy wynosi nie wiecej niz format A2;

4. Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
budynkach mieszkalnych, z uwzglednieniem przepisow ust. 5.

5. W strefie ,B” dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych nie bedgcych szyldami pod nastepujgcymi warunkami:

1) zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na

elewacjach budynkéw mieszkalnych , za wyjatkiem elewacji bez okien lub
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2)

3)

4)

5)

wytgcznie z oknami klatek schodowych na warunkach okreslonych w pkt. 2 lit.

s

zakazuje sie sytuowania na budynkach tablic reklamowych i urzgdzen

reklamowych powyzej linii parteru, za wyjatkiem:

a) elewacji bez okien lub wylacznie z oknami klatek schodowych pod
nastepujgcymi warunkami:

i) ponizej linii parteru danej elewacji brak jest jakichkolwiek nosnikéw
reklamowych;

i) dopuszcza sie sytuowanie na jednej elewacji powyzej linii parteru
maksymalnie dwdéch tablic reklamowych i urzadzen reklamowych formatu
$redniego (3,0:9,0 m? max. S 3,80 x H 2,80) lub formatu duzego
(9,0+18,0 m* max S 6,40 x H 3,40 );

iii) w przypadku sytuowania na jednej elewacji dwoch nosnikow nakazuje
sie zastosowanie nosnikow o identycznym formacie, w jednakowym dla
wszystkich rownolegltym ukiadzie pionowym (kolumnie) lub poziomym
(rzedzie), z odpowiednimi krawedziami nosnikdw usytuowanymi wzdtuz
jednej linii;

iv) nakazuje sie sytuowania dolnej krawedzi reklamy na wysokosci
mniejszej niz 3,0 m nad poziomem terenu;

V) taczna powierzchnia ekspozycji nosnikdw nie moze przekroczy¢ 30%
powierzchni elewacji na ktorej sg usytuowane;

b) elewacji budynkéw o wysokosci powyzej 15 m, gdzie dopuszcza sie
sytuowanie reklamy ponad gorng krawedzig elewacji (na dachu) pod
nastepujgcymi warunkami:

i) na jednym budynku dopuszcza sie sytuowanie wytgcznie jednego
nosnika;

i) dopuszcza sie wytacznie tablice reklamowe w formie kasetonow lub
znakow bez tla, zawierajgce wytgcznie logo, logotyp lub nazwe wiasng
reklamowanego podmiotu;

iii)dozpuszczalna powierzchnia ekspozycyjna kasetonu: maksymalnie 3,0
m-,

iv)dopuszczalna powierzchnia ekspozycyjna znakéw bez tta: nie reguluje
SIg;

v) maksymalna wysokos¢ tablicy reklamowej wynosi: nie wiecej niz 1/8
wysokosci sytuowania i jednoczesnie nie wiecej niz 4,0 m;

na budynkach innych niz mieszkalne w obrebie parteru dopuszcza sie

sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ptasko, w witrynie

prowadzonej dziatalnosci, od zewnetrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia,

pod warunkiem, ze maksymalna powierzchnia no$nika wynosi 1,0 m? i

jednoczesnie nie wiecej niz 20% powierzchni przeszklenia witryny;

na budynkach innych niz mieszkalne dopuszcza sie sytuowanie tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych na elewacji w obrebie parteru pod

warunkiem, ze faczna powierzchnia tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na jednej elewacji w obrebie parteru (z uwzglednieniem szyldéw)
nie moze przekracza¢ 30% powierzchni tej elewacji (liczonej w obrebie
parteru), do ktorej zalicza sie powierzchnie drzwi i bram oraz okien i witryn;

nakazuje sie rozmieszczenie tablic i urzadzen reklamowych (innych niz

sytuowane na przeszkleniach) w obrebie jednej elewacji wytacznie w jeden z

okreslonych w lit. ,a” i ,b” sposobow:
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a) w obszarze jednego poziomego pasa wylgcznie w jednym rzedzie
tworzacym spoéjny estetycznie cigg, na wysokosci nie mniejszej niz 2,0 m
nad poziomem terenu;

b) umieszczonych w obszarze maksymalnie dwdch pionowych pasow
flankujacych z jednej lub obu stron giéwne wejscie do budynku lub wjazd do
podworka;

6) nakazuje sie zastosowanie w obrebie jednej elewacji dla kazdego z paséw
okreslonych w pkt. 5 nosnikéw jednakowego formatu, o jednakowej wysokosci i
szerokos$ci; powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego nosnika nie moze
przekroczy¢ 1,0 m?;

. W strefie ,C” dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen

reklamowych nie bedacych szyldami na elewacjach budynkéw pod nastepujgcymi

warunkami:

1) zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
przeszkleniach powyzej linii parteru;

2) zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
elewacjach budynkéw mieszkalnych, za wyjatkiem elewacji bez okien lub
wytgcznie z oknami klatek schodowych, gdzie dopuszcza sie sytuowanie
nosnikdéw na warunkach okreslonych w ust. 5 pkt. 2 lit. ,a";

3) taczna powierzchnia tablic reklamowych i urz  gdzen reklamowych na
jednej elewacji (z uwzgl ednieniem szyldow) nie mo ze przekracza ¢ 40%
powierzchni tej elewacji, do ktérej zalicza si e powierzchni @ drzwi i bram
oraz okien i witryn;

4) nakazuje sie rozmieszczenie tablic i urzadzeh reklamowych (innych niz
sytuowane na przeszkleniach) w obrebie jednej elewacji wytgcznie w jeden z
okreslonych w lit. ,a” i ,b” sposobdw:

a) w obszarze jednego poziomego pasa wylgcznie w jednym rzedzie
tworzacym spojny estetycznie cigg;

b) obszarze maksymalnie dwdch pionowych paséw tworzacych spojne
estetycznie ciggi, przy czym minimalna odlegto$¢ pomiedzy pionowymi
pasami w obrebie jednej elewacji wynosi 30,0 m;

5) nakazuje sie zastosowanie w obrebie jednej elewacji dla kazdego z pasow
okreslonych w pkt. 4 nosnikow jednakowego formatu, o jednakowej wysokosci i
szerokosci; powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego nosnika nie moze
przekroczyc:

a) w obrebie parteru: 9,0 m?%

b) powyzej poziomu parteru: 18,0 m?;

. W strefie ,D” dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen

reklamowych nie bedgcych szyldami pod nastepujgcymi warunkami:

1) zakazuje sie sytuowania na budynku tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych nie zwigzanych z dziatalnosciag podmiotéw gospodarczych
prowadzong w danym budynku;

2) zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
budynkach mieszkalnych;

3) na budynkach innych niz mieszkalne w obrebie parteru dopuszcza sie
sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ptasko, w witrynie
prowadzonej dziatalnosci, od zewnetrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia,
pod warunkiem, ze maksymalna powierzchnia nosnika wynosi 1,0 m? i
jednoczesnie nie wiecej niz 20% powierzchni przeszklenia witryny;
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4) poza tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi umieszczonymi w
witrynie prowadzonej dziatalnosci dopuszcza sie jedng tablice reklamowg lub
urzadzenie reklamowe o powierzchni nieprzekraczajgcej 1,5 m?, umieszczong
ptasko na elewacji budynku, na ktérej znajduje sie gtbwne zewnetrzne wejscie
do lokalu w ktérym prowadzona jest dzialalnos¢ — geometria i sposob
usytuowania nosnika winien by¢ dostosowany do kompozycji architektonicznej
i charakteru budynku oraz do pozostatych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych (w tym szyldow) sytuowanych na elewacji, stuzgce reklamie
dziatalnosci prowadzonej w tym budynku;

5) tgczna powierzchnia tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych na jednej
elewacji w obrebie parteru (z uwzglednieniem szyldow) nie moze przekraczac
20% powierzchni tej elewaciji (liczonej w obrebie parteru), do ktorej zalicza sie
powierzchnie drzwi i bram oraz okien i witryn;

§10

Ustala sie nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen

reklamowych nie bedacych szyldami na ogrodzeniach:
1. Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzeh reklamowych nie
bedacych szyldami na ogrodzeniach w strefie ,A”, ,B” i ,D”, z uwzglednieniem
przepiséw 8§ 5 ust. 5 pkt. 2+7 i pkt 11.
2. Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie
bedacych szyldami na ogrodzeniach w strefie ,C” pod nastepujgcymi warunkami:
1) nakazuje sie w obrebie jednej nieruchomosci ujednolicenie nosnikow
reklamowych pod wzgledem wszystkich gabarytéw, materiatdw i sposobu oraz
wysokosci ich zamocowania;

2) dopuszcza sie sytuowanie wytgcznie nosnikow formatu matego i Sredniego;

3) nakazuje sie usytuowanie nosnikbw w jednym poziomym szeregu, W
jednakowych wzajemnych odlegtosciach dla wszystkich nosnikéw;

4) ustala sie nastepujgce minimalne odlegtosci nosnikéw:
a) dla nosnika formatu matego: 10,0 m;
b) dla nos$nika formatu sredniego: 20,0 m;

Rozdziat V
Tablice reklamowe i urz adzenia reklamowe wolnosto; ace
(z wytaczeniem szyldow)

§11

Poza przepisami Rozdziatu Il ustala sie nastepujace ogoélne zasady i warunki

sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wolnostojacych (z

wytgczeniem szyldow) trwale zwigzanych z gruntem:

1. Zakazuje sie sytuowania wolnostojgcych tablic reklamowych | urzadzen
reklamowych na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie budynki wpisane do
rejestru zabytkdw i ujete w ewidencji zabytkow.

2. Odlegtosci pomiedzy reklamami wolnostojgcymi sytuowanymi przy drodze nie
dotyczg odlegtosci wzgledem reklam znajdujgcych sie po przeciwnych stronach
drogi.

3. W strefie ,A” i ,D” zakazuje sie sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i
urzadzenh reklamowych z uwzglednieniem przepisow ust. 4 oraz 8 5 ust. 6 pkt 3, 4,
5, 12 oraz ust. 4;
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4. Za wyjatkiem strefy ,A”, w przestrzeniach dostepnych publicznie dopuszcza sie
sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych typu R1 pod warunkiem
zachowania odlegto$ci minimum 35 m od stupow ogtoszeniowo-reklamowych i
innych nosnikow typu R1.

5. Za wyjatkiem strefy ,A”, dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w formie pylonu cenowego pod nastepujgacymi warunkami:

a) dopuszcza sie sytuowanie maksymalnie dwoéch pylonéw cenowych na
nieruchomos$ci stacji paliw lub w pasie drogowym bezposrednio przed tg
nieruchomoscia;

b) maksymalna wysoko$¢ pylonu cenowego: 9,0 m;

c) maksymalna szerokos¢ pylonu cenowego: 2,0 m;

d) maksymalna grubos¢ pylonu cenowego: 0,5 m;

6. Za wyjatkiem stacji paliw, w strefie ,B” zakazuje sie sytuowania wolnostojgcych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie masztow flagowych i
pneumatycznych urzadzen reklamowych — z uwzglednieniem przepisow 8§ 5 ust. 5
pkt 3;

7. W strefie ,C” dopuszcza sie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe w formie
masztéw flagowych pod nastepujgcymi warunkami:

a) maksymalna wysoko$¢ masztu: 14,0 m;

b) maksymalna powierzchnia flagi: 7,5 m?;

c) maksymalna ilos¢ masztow:

- dla nieruchomosci o powierzchni mniejszej lub réwnej 0,5 ha: 6 sztuk w
granicach jednej nieruchomosci;

- dla nieruchomosci o powierzchni wiekszej niz 0,5 ha dodatkowo 3 sztuki na
kazde rozpoczete kolejne 0,5 ha terenu;

8. W strefach ,B” i ,C” dopuszcza sie tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe w
formie totemow pod nastepujgcymi warunkami:

1) dopuszcza sie sytuowanie wyigcznie jednego totemu na nieruchomosci o
powierzchni do 1,0 ha wiacznie; na nieruchomosciach o powierzchni ponad
1,0 ha dopuszcza sie sytuowanie wiecej niz jednego totemu z nakazem ich
ujednolicenia pod wzgledem formy, gabarytow i usytuowania we wzajemnej
odlegtosci minimum 150 m;

2) maksymalna wysoko$¢ totemu:

a) w strefie ,B": 9,0 m;
b) w strefie ,C": 15,0 m;

§12
Ustala sie nastepujace szczegoétowe zasady i warunki sytuowania wolnostojgcych
tablic reklamowych i urzadzeh reklamowych nie bedacych szyldami w pasach
drogowych i wzdtuz paséw drogowych:
1. Dopuszcza sie sytuowanie nastepujgcych typdéw wolnostojgcych nosnikow
reklamowych w zaleznos$ci rodzaju drogi:

1) wzdtuz drog klasy technicznej ekspresowej: wytgcznie nosniki typu R3 i R4;

2) wzdtuz klasy technicznej zbiorczej, gtéwnej, gtdwnej ruchu przyspieszonego
lub kategorii powiatowej, wojewodzkiej i krajowej (za wyjatkiem drog
ekspresowych): wylacznie nosniki typu R1, R2 i R3;

3) wzdtuz drog klasy technicznej zbiorczej lub kategorii powiatowej (za wyjatkiem
drég klasy technicznej gtdbwnej i wyzszej) : wylacznie nosniki typu R1, R2 i R3;

4) wzdluz drég klasy technicznej lokalnej i dojazdowej (za wyjatkiem drég
kategorii powiatowej): wytgcznie nosniki typu R1 i R2;
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2. Wokot wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wyznacza sie
nastepujace strefy zakazu sytuowania innych wolnostojgcych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych nie bedgcych szyldami, po tej samej stronie jezdni:

1)

2)

3)

4)

od stupa ogtoszeniowo-reklamowego i nosnika reklamowego typu R1: o

promieniu 35 m;

od nosnika reklamowego typu R2, w stosunku do innych nosnikow

reklamowych typu R2 lub R3, o promieniu:

a) 70 m wzdluz drég wewnetrznych, klasy technicznej dojazdowej i lokalnej;

b) 100 m wzdtuz drog klasy technicznej zbiorczej;

od nosnika reklamowego typu R3, w stosunku do innych nosnikow

reklamowych typu R2 lub typu R3;

a) 100 m wzdtuz drég klasy technicznej zbiorczej;

b) 200 m wzdluz drég klasy technicznej gtébwnej, gtdbwnej ruchu
przyspieszonego oraz kategorii wojewddzkiej lub krajowej;

c) 600 m wzdtuz drog klasy technicznej ekspresowej;

od nosnika reklamowego typu R4: o promieniu 1000 m w stosunku do innych

nosnikow reklamowych typu R3 lub R4;

3. Wolnostojace tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe nie mogg znajdowac sie
od innych elementow przestrzeni w odlegtosci mniejszej niz:

1)

2)

3)

4)

5)
6)

od krawedzi jezdni:

a) dla stupa ogtoszeniowo-reklamowego: 3 m;

b) dla nos$nika reklamowego typu R4: 20 m;

c) dla nosnika reklamowego typu R3: 10 m;

d) dla pozostatych typow: 5 m,

od znakéw drogowych:

a) dla stupa ogtoszeniowo-reklamowego: 2 m;

b) dla nos$nika reklamowego typu R4: 30 m;

c) dla nosnika reklamowego typu R3: 10 m;

d) dla pozostatych typow: 3 m;

od elewacji budynkow posiadajgcych otwory okienne:

a) dla nosnika reklamowego typu R4: 30 m;

b) dla nos$nika reklamowego typu R3: 10 m;

c) dla nosnika reklamowego typu R2: 5 m;

d) dla pozostatych typow: 2 m;

od obszaru skrzyzowania jednopoziomowego, ograniczonego liniami

zatrzymania sie:

a) dla nosnika reklamowego typu R4: 100 m;

b) dla nos$nika reklamowego typu R3: 30 m;

c) dla nosnika reklamowego typu R2: 10 m;

od wiat przystankowych: 10 m;

od pomnikéw i miejsc pamieci:

a) dla stupa ogtoszeniowo-reklamowego i no$nika reklamowego typu R1: 30
m;

b) dla pozostatych typow: 50 m;

Rozdziat VI
Obiekty matej architektury

§13

Ustala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury
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Dopuszcza sie sytuowanie obiektbw matej architektury pod warunkiem
zachowania ciggtosci przejs¢ pieszych, rowerowych, w sposob zapewniajacy
bezpieczenstwo ich uzytkowania oraz brak ograniczen dla o0so6b
niepetnosprawnych.

Nakazuje sie dostosowanie skali i formy obiektow matej architektury do
istniejgcego  krajobrazu  kulturowego oraz do charakteru wnetrz
urbanistycznych i krajobrazowych.

Nakazuje sie komponowanie w lokalnej przestrzeni obiektow maiej architektury
w jednolitej stylistyce z nawierzchnig i oswietleniem.

Zakazuje sie sytuowania obiektow mailej architektury z wykorzystaniem
projekcji Swietlnych i elementéw ruchomych, emitujgcych dzwiek, emitujgcych
Swiatlo o0 zmieniajgcym sie natezeniu, w szczegolnosci: bltyskowe lub
pulsujace.

Zakazuje sie sytuowania obiektéw matej architektury na drogach pozarowych
lub dojsciach do drég pozarowych oraz uniemozliwiajgcych dostep do
urzadzenh przeciwpozarowych, zgodnie z przepisami odrebnymi.

Ustala sie gabaryty oraz kolorystyke obiektéw matej architektury jako dowolne,
z uwzglednieniem przepisow ust. 1+5.

Rozdziat VI
Ogrodzenia

§14

Uchwala sie nastepujgce zasady i warunki sytuowania ogrodzen:

1.

Zakazuje sie stosowania ogrodzen z prefabrykowanych betonowych przeset od
strony  przestrzeni  publicznych, na  drogach  pozarowych  oraz
uniemozliwiajacych dostep do wurzadzen przeciwpozarowych, zgodnie z
przepisami odrebnymi.

. Zakazuje sie grodzenia nieruchomosci na ktérych znajdujg sie budynki

mieszkalne wielorodzinne zawierajgce w jednym budynku wiecej niz 5 lokali
mieszkalnych — dopuszcza sie wyilgcznie ogrodzenie w formie zwartego
zywoptotu o wysokosci do 0,8 m z zastosowaniem minimum jednego przejscia
0 szerokosci minimum 1,2 m na kazde 100 m dtugosci granicy nieruchomosci.

. Dla zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej oraz zabudowy mieszkaniowej

wielorodzinnej zawierajacej w jednym budynku nie wiecej niz 5 lokali
mieszkalnych dopuszcza sie ogrodzenia petne o maksymalnej wysokosci 1,5 m
lub ogrodzenia azurowe do wysokosci 2,2 m;

. Ustala sie nastepujgce maksymalne wysokosci ogrodzen dla pozostatych

obiektéw i funkcji, z uwzglednieniem przepiséw ust. 2, 3 6:

a) 1,1 m wokét placow zabaw, ogrodkow jordanowskich;

b) 0,8 m wokét ogrédkéw gastronomicznych;

c) 1,8 m wokot zielencow, parkéw;

d) 5 m wokot obiektéw i terendw sportowych, terendw rekreacyjnych;

e) 2,2 m wokét innych nieruchomosci, nie wymienionych w ust. 2, 3 i 6 oraz lit.
20

. W strefie ,C” dopuszcza sie ogrodzenia o szczegolnej formie i wymiarach,

zwigzanych funkcjonalnie z obiektami sportowymi, przy ktérych sg usytuowane,
w szczegolnosci w formie tzw. pitkotapow i pitkochwytow zlokalizowanych
bezposrednio przy boiskach i kortach tenisowych;
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6. przepisOw niniejszej uchwaty nie stosuje sie w odniesieniu do ogrodzen, ktére
regulowane sag przepisami odrebnymi, w szczegodlnosci do ogrodzenh
zabytkowych i innych.

Rozdziat VIIi
Przepisy przej sciowe i ko ncowe

§15

1. Istniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty obiekty matej architektury nie
wymagajq dostosowania do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale.

2. lIstniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwatly tablice reklamowe i
urzadzenia reklamowe bedace szyldami nalezy dostosowac¢ do zasad i warunkow
okreslonych w uchwale w ciggu 36 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

3. Istniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly tablice reklamowe i
urzadzenia reklamowe nie bedace szyldami nalezy dostosowa¢ do zasad i
warunkéw okreslonych w uchwale w ciggu 24 miesiecy od dnia wejscia w zycie
uchwaty.

4. Istniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly ogrodzenia nie wymagajq
dostosowania do zakazéw, zasad lub warunkéw okreslonych w uchwale.

§16
Kary za nieprzestrzeganie przepisOw niniejszej uchwaly uregulowane sg w
przepisach
odrebnych.
8§17
Wykonanie uchwaty powierza sie Prezydentowi Miasta Kielce.

§18
Uchwata wchodzi w zycie po uptywie czternastu dni od dnia ogtoszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewodztwa Swietokrzyskiego.

Przewodnicz acy

Rady Miasta Kielce

Dariusz Kozak
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